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Horario das aulas teoricas
28 -feira - 8h- 12h

-Definicdo de Comunicagdo Institucional. Imagem.

Horario das aulas Praticas

alunos:
52 — 14h- 16h
42 —8h -10h

ireo)

Horario e local de atendimento de

Identida. Conceito. Reputagéo.

Elementos Constituintes de uma Organizagao: filosofia misséo, visdo, valores e politicas.
Cultura Organizacional. Linguagem Institucional. Propaganda Institucional
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Compreender o conceito de comunicagao institucional a partir d

nas atividades de relagdes publicas.

a anédlise de suas aplicagoes

"~ Aulas
Datas Carga Tipo Conteldo Professor*
horaria (T,P)*
Marco/2018 Unidades | e Il - Comunicagao
5121926 16 T Institucional: conceitos e

caracteristicas. Identidade
corporativa e identidade
institucional. Conjunto de
conceitos de uma organizagéo:
filosofia, miss&o, visdo, principios,

e
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valores, politicas, pensamentos,

Abril/2018 condutas, posturas e atitudes, do
2,9,16, 23, 30 20 T ponto de vista ético-moral e
administrativo.

Unidades Ill, [V e V- Cultura

Maio/2018 organizacional; Linguagem
7,14,21,28 16 T Institucional; Propaganda
Institucional
Junho/2018 8 T Unidade V; Propaganda
4,11 Institucional

*Aula tedrica ou pratica
** Em caso de disciplinas compartilhadas

- Aulas expositivas

- Leituras reflexivas de textos e livros;

- Discuss&o em grupo com base na formulagéo de problemas praticos;
- Estudos de casos;

- Exibig&o de videos;

- Palestras

- Visitas a organizagdes.

- Leitura orientada e discusséo de livros e textos.

‘ 2 0 PR EDIIVIE ! U

e Leitura, analise e discussao de livro - (2 livros) = Compreensé&o dos assuntos discutidos
no livro; formulagao de opinides: 12/3; 16/4

e Seminarios - Dominio do contetdo a ser apresentado; argumentagao e coeréncia nas
idéias apresentadas: 19/3, 26/3, 2/4

o Visita a organizagdes - Observagao indireta e producao de relatorio técnico: 30/4, 14/5

¢ Produg&o de um artigo cientifico - Exposigéo das ideias de forma clara e compreensiva;
conhecimento das normas técnicas: 21/5

e Elaboragéo de Politica de Comunicagéo - Compreensao dos assuntos; capacidade de
formulagéo de documento — 4/6

e Auditoria de Imagem - 11/6
Prova Final - 2/7
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